关于推进农业品牌化

把我县建设成“品牌之乡”的建议

第28号

第四代表团：仇素文代表
一个地方的经济发展程度，是由当地企业的整体发展水平决定的，而一个企业的整体发展水平最终是由品牌的知名度决定的。简言之，地方兴，看企业；企业兴，看品牌。

我县是农业大县。以农林产品商标品牌战略为抓手，实施推进农业品牌化，是贯彻落实中央有关创新驱动发展战略的必然要求，是大力推进供给侧改革的重要举措，也是推动“大众创业、万众创新”的重要抓手。

推进农业品牌化，要突出抓好农产品商标不多、不强这个薄弱点。全面、深入实施商标战略首先要解决“有”商标的问题，即鼓励申请注册商标；其次是使商标成名的问题，即如何把注册商标培育成知名品牌。我县优质的农产品资源十分丰富，但不少种植、养殖大户对商标及其价值没有得到充分的认识，品牌的带动力不强，农产品的附加值没有得到充分的发掘和提高，直接关系到农业增产、农民增收，事关我县“三农”工作的大局。

“打造品牌农业”、“实施农业品牌化战略” 已频见各级政府振兴地方经济的会议、文件和规划中。然而，在实际工作中，我们发现，一些地方政府和农字号企业对此认识产生偏差，导致执行起来失去可操作性，创牌工程仅成了一句口号。不少地方政府，尤其是县、乡，在规划农业发展中，本应该用“商标”表述的措词、目标等，常用“品牌”两字取而代之，于是出现了“注册品牌”、“创立国家级品牌”、“保护品牌专用权”、“打绿色牌、走特色路”、“打造绿色精品名牌”和“品牌认证”等词汇和口号。这些词汇和口号令人费解，不仅概念含糊，而且这些提法即使正确，也不是农业品牌化中的那个“牌”字，充其量只是提高农产品质量、增强农产品竞争力措施中的一个组成部分而已。将其强调到不适当的高度，容易使基层政府、农字号企业和农户误认为，搞“品牌化”就是(或首先是)“打绿色牌”。 将创立、使用农产品商标与“绿色食品”等质量认证标志混为一谈，客观上起到了过分强调“打绿色牌”、并以此作为“农业品牌化”的主要奋斗目标，势必淡化注册和使用农产品商标，喧宾夺主。

虽然，商标和绿色食品、有机食品等认证均是做品牌的重要组成部分，但商标是是品牌诸要素中最核心、最活跃的精髓。没有自主商标的品牌是无血无力的，你无论如何花大力气宣传，也不可能达到知名程度，“品牌声誉”更无从谈起。从另一方面看，绿色食品等各类认证，说到底也都是为了提高产品商标的美誉度，是为商标服务的。

由此可见，实施“农业品牌化”的本意是指鼓励引导龙头企业、农村经济合作组织和种植、养殖大户去注册、使用商标，去争创农产品名牌商标。从过程到结果，其核心词汇都是“商标”，应当用“商标战略”这个词汇来描述上述工作。这就是说，在农产品上市时，用上代表其出处的自主产品商标和证明其产品品质的某种标志（例如绿色食品、有机食品），使农产品既有自主牌子、又有质量认证的双重身份，提高了“身价”，从而增强其在市场上的竞争力。长期以往，这种使用了商标的产品就有可能为名牌农产品，其商标就有可能成为名牌商标。 

为此建议，要纠正农业“创牌”认识上的误区，凝聚行动上的合力，推进商标品牌建设，把我县建设成“品牌之乡”。具体如下。

1.加强组织领导，建立合力机制。实施商标战略是一项系统工程。要坚持“政府牵动、工商推动、企业主动、市场拉动、社会联动”的商标发展思路，充分发挥党委、政府在商标战略实施中的主导作用，真正把实施商标战略作为事关经济社会发展全局的战略高度来认识，纳入到全县经济社会发展的总体规划，并从加强组织领导、宣传发动、完善目标考核、创新奖励机制等方面提供强有力的组织保障。

2.采取得力措施，建立健全激励机制。有激励才有动力，有动力才有发展。政府要积极为企业发展营造政策空间，全力支持企业创品牌。据说今年，舒城县已开始实行商标注册费补贴政策，并将经费纳入财政预算，即：凡是2020年申请的商标，凭国家商标局的受理通知书，每件可补助300元。这个举措很好。建议我县相关部门及早出台文件，按月兑现。

3.要大力实施农产品商标富农政策。深入开展上门宣传引导工作，凡是我县的农民专业合社、家庭农场、农业开发公司，引导其至少要申请一件商标。推行“农企+商标+基地+农户”的富农发展模式，积极引导农业生产、经营者运用农产品商标增产增收。

