关于对乡村旅游项目

进一步加大支持力度的建议
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近年来，为充分发挥我县的资源优势和区位优势，县委、县政府决定全面实施全域旅游发展战略，并出台了相关发展规划和实施意见，全县旅游经济迅速发展，乡村旅游新业态不断涌现，成为乡村振兴的重要支撑。

在乡村旅游迅速发展的同时，一些潜在的问题也日益显现，项目特色不明显，同质化严重，文化内涵不深，服务质量不高等。出现以上问题主要有以下原因。

1.缺乏统一规划管理。乡村旅游产品结构较为单一，都是农家乐、垂钓，极易形成同质化竞争，不利于旅游市场的健康发展；土地、资金等保障力度不大，发展受阻。

2.定位不明确，主题不突出，特色不鲜明。没有深入挖掘当地文化内涵，从而没有自己的特色，农业、采摘等旅游产品虽多，但缺乏核心的主题整合，给人大而杂的感觉。

3.运营管理人才缺少。乡村旅游项目融合了农业种养、餐饮服务、住宿服务、康体娱乐服务等多种业态，此类综合型人才缺乏，导致乡村旅游项目建成后，产品和服务跟不上，经营困难，更无力升级。

为高质量推进乡村旅游的发展，还需要政府在以下几个方面进一步加大支持力度。

1.强化规划引领。根据不同地域的自然秉赋和人文特点，合理规划布局，做到所建项目各具特色。从项目审批环节就要宣传引导和有效管控，避免同质化和低水平建议。

2.做好用地保障。在项目建设中，林地指标、土地指标和环境保护依然是瓶颈。在符合政策和规划的前提下，要积极向有关部门争取指标，保障必要用地的适时供应，保项目能够如期实施。

3.整合扶持资金。对各部门乡村振兴战略的扶持资金进行有效整合，优先用于乡村旅游的配套项目。如项目区的道路、给排水、供电供气、污水处理、周边环境治理和美化亮化等，以减轻业主的投资压力。

4.强化指导和服务，让乡村旅游企业找到“娘家”避免旅游企业各自为成、单打独斗。要建立健全乡村旅游的管理服务机制，对项目建设的业态定位、规划选址、政策咨询、信息传递、业务培训、人才引进、宣传推介等，实行全方位、全过程跟踪指导服务。特别是一些投资规模大的重要企业，也应该实行“七个一”推进机制，切实帮助企业解决难题。

